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Warum Vermarktung?

Maximalversorger mit drei Standorten

Alle Fachdisziplinen im Zentrum 

Comprehensive Cancer Center

Spezialisierte Tumorboards 

(z.B. Peritonealkarzinose, Leber, Thorax)

Innovative Studien 

(Phase I-III)

Umfangreiche Zusatzangebote am Haus

(z.B. Psychoonkologie, Genetik, Palliativmedizin, Schmerztherapie,

Rehabilitation, Stomatherapie, Ernährungsmedizin)

CVK

CCM

CBF



Chirurgische Versorgung in Berlin

12 Darmzentren

> 34 chirurgische 

Abteilungen

3,5 Mio. Einwohner





Beispiele Handlungsempfehlungen



Beispiele Handlungsempfehlungen



Kompetente und realistische Spiegelung unserer Außendarstellung

„zertifizierte“ Defizitdarstellung

Argumentationshilfe gegenüber Verwaltung für Strukturverbesserung

und Aufbau eines Marketingbudget

Viele konkrete Handlungshinweise

Hilfe bei der Priorisierung von Maßnahmen

Unsere Einschätzung des Check-up


